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F
orse a Torino ce la faranno.
Il primo segnale è stato re-
gistrato a Ginevra, al re-
cente Salone dell’auto,
dove la Fiat si è presentata

con lo stand più attraente, ricco di bel-
le auto, di vivacità e di sorprese, compresa una squadra di basket entra-
ta al completo all’interno della Croma.
Ma l’indicazione più significativa viene da severi banchieri d’affari che
hanno avuto occasione recentemente di incontrare l’amministratore de-
legato, Sergio Marchionne. L’accorciamento della catena di comando
con l’assunzione della responsabilità diretta di Fiat auto da parte dello
stesso Marchionne ha convinto che la cura d’urto per far arrivare al più
presto sul mercato modelli di successo è iniziata e ora avrà tempi più rav-
vicinati, potendo contare sulla competenza automobilistica indiscussa
del presidente Luca Cordero di Montezemolo e sull’energia che stan-
no mettendo nell’operazione i due giovani nipoti di Giovanni Agnelli,
John e Lapo Elkann. Forse la novità maggiore viene proprio dal loro
impegno totalizzante, dalle loro idee giovanili e dalla perfetta intesa che
li caratterizza.
Mentre John, ingegne-
re, pacato, misurato (è
stato fidanzato sei anni
prima di sposarsi e ora

sta per diventare padre) ricopre ade-
guatamente il ruolo di vicepresidente
impegnandosi sia nella gestione cor-
porate sia nel tessere rapporti inter-
nazionali dopo le esperienze maturate
in General electric, Lapo, che ha

studiato relazioni internazionali, ha fatto l’alpino e gira con la bandiera
italiana ricamata sul polsino della camicia, è stato assistente di Henry
Kissinger e ora si dedica anima e corpo al rilancio del marchio Fiat con
un occhio puntato soprattutto sui giovani.
Una ricerca condotta due anni tra i giovani fino a 25 anni aveva evi-
denziato che solo il 30% si dichiarava disposto a comprare un’auto
Fiat. Lapo aveva strappato un budget per cambiare questa realtà, ma
quando arrivò Giuseppe Morchio quel budget fu cancellato. Senza
soldi da spendere ma convinto che la Fiat dovesse tornare a essere
amata soprattutto dai giovani, il secondo dei fratelli Elkann si è in-
ventato le operazioni di cobranding, come le felpe con il marchio Fiat
(«Così», dice, «se per caso la indossa uno che scende da una Porsche
un po’ di immagine positiva ricade subito anche su Fiat»), come le

borse fatte con Giulia
Ligresti, proprietaria
del marchio Gilli, e ora
con il vino e con il caffè
Fiat alla Triennale di
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Non solo 
banche e 
industrie, ma
anche azioni,
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della nuova 
Europa sono 
appetibili.
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